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 دراسة اقتصادية لتسويق الحمص في محافظة السويداء
 

 **وعمي عبد العزيز *سامي الشاهين
 

 الممخًص
هدف البحث إلى تحميل الكفاءة التسويقية لمحصول الحمص عمى مستوى المزارعين والمسوقين في 

مزارع  611محافظة السويداء بغرض تحديد مستوى الأداء والكفاءة التسويقي. استخدمت عينة مكونة من 
فرز ومعممين لم ،بالإضافة إلى عدد من التجار)جممة ومفرق( ،ممثمة بشكل جيد لممجتمع ،لمحمص

وفقاً لإسهام كل منهم في الإنتاج والتسويق. بينت النتائج تعدد الخيارات  ،وشركة تصنيع ومصدر ،والتوضيب
مسمكا( لمحصول الحمص. وقد اختمفت  06التسويقية المتاحة أمام المزارعين لتعدد المسالك التسويقية )

واختمفت  ل.س لمكغ الواحد. 62بمغت  التكاليف التسويقية بين المسوقين وكانت أعلاها عند المصدرين حيث
وبمغت الكفاءة  ،مؤشرات الربحية والكفاءة التسويقية بين مسوقي محصول الحمص في منطقة البحث

ويعود سبب ارتفاع الكفاءة التسويقية إلى قمة العمميات التسويقية  ،%3.72التسويقية لتاجر الجممة 
 المستخدمة في هذا المسمك. 

 
 المسالك التسويقية. ،الربحية ،الكفاءة التسويقية ،إنتاج المفتاحية:الكممات 
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An Economic study for marketing chickpea in  

Sweida governorate 
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Abstract 

 The research aimed to analyze the efficiency of the marketing crop 

chickpea at the level of farmers and marketers in Sweida governorate, in 

order to determine the level of performance and efficiency of marketing, A 

sample of 200 farms of chickpea representing well the community, in 

addition to a number of traders and jobbers and exporters of the character 

according to the their contribution in production and marketing. Results 

showed multiple marketing options available to farmers for multi-canal 

marketing (12 canals) of chickpea crop. The marketing costs were 

changeable among marketers and the highest cost (17.3SP/kg) was on the 

exporters. The different indicators of profitability and efficiency between 

marketing pathways according to marketer samounted for jobbers(87.3%) 

due to the lack of marketing operations. 
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 قدمةمال
يا، حيث تعد ـيل غرب آسـفي مجموعة محاص من المحاصيل اليامةالحمص محصول يعد 

ويعتقد أنو قد تم استئناسو في شرقي الأناضول من سمفو منطقة الشّرق الأوسط موطنو الأصمي، 
 (.Abbo، 6112، ومن ثم تم انتشاره عمى نطاق واسع )C. reticulatum Ladiz  البري
الأولى في منطقة غرب آسيا وشمال أفريقيا المرتبة و  ،الحمص المرتبة الثالثة في العالم شغلي
 .(FAO، 6112)من حيث الأىميّة  ،محاصيل البقوليةالبين 

)تقع  مميون ىكتار 116.11 بمغت مساحة الأراضي المزروعة عالمياً من الحمص نحو
% منيا في الدول 09 معظم ىذه المساحات في الأماكن الجافة وشبو الجافة في العالم حيث يزرع

وزعت عمى ــمميون طن، حيث ت 06.9 خاصةً في القارة شبو اليندية(، أعطت إنتاجاً قدره ،النامية
يران وتركياوالباكستان أىميا اليند  ،اء العالمـة أنحـة في كافـدول 54 ر منــثأك  .(FAO، 6112) وا 

يأتي الحمص بالمرتبة الثانية في سورية من بين المحاصيل البقولية بعد العدس من حيث المساحة 
داء يىي السو  ،عمى ثلاث محافظات 9919، توزعت أكبر المساحات المزروعة في عام والإنتاج

رت قدّ  مساحةبىكتار، ودرعا في المرتبة الثانية  11...نحو لمساحة المزروعة فيياحيث بمغت ا
 1..11نحو فييا المزروعة المساحة حيث بمغت ىكتار، وحمب في المرتبة الثالثة  119.1بنحو
ثم السويداء  ،طن .1180ثم درعا بإنتاج  ،طن 14410حمب محافظة بمغ في  أما الإنتاج فقد ،ىكتار
 .(6106 ،الزراعيةالسنوية  الإحصائيةالمجموعة )طن  19059بإنتاج 

 الدراسة المرجعية:
ن المزارعين لمحصول الحمص في أن أىم سبب لتخزي (6112)وزملاؤه   Jonesوجد 

حيث يرتفع  ،ىو رغبتيم في الحصول عمى سعر أعمى ،وعدم بيعو مباشرةً بعد الحصاد ،ثيوبياإ
 .عن سعره وقت الحصاد %19 نحوبعد ستة أشير عمى تخزينو  سعر الكيموغرام من الحمص

ىما المحددان الأساسيان في  ،المونو  ،حجم الحبة أن (6113)وزملاؤه  Pardinaبيّن 
ثم تأتي  ،وكندا ،تحديد السعر المناسب لمحصول الحمص في الولايات المتحدة الأمريكية

 نسبة الشوائب والحبوب المنكسرة في المرتبة الثانية.
وتخزين  ،والنقل ،والاحتكار ،( أن المضاربة6101) Teklewoldو Shiferawاستنتج 
 ىي أىم المعوقات التسويقية التي تواجو تجار الحمص في السوق الإثيوبي. ،المحصول
وشركات التصنيع مقارنةً مع  لممصدرين( ارتفاع التكاليف التسويقية 6100)جاسم بيّنت 

% من إجمالي 49 نحو حيث بمغتا ،والفرز ،نظراً لارتفاع تكمفتي النقل ،الجممة والمفرق تجار
 التكاليف التسويقية لمحصول الحمص في محافظتي حمب والحسكة.
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فر اوعدم تو  ،وانتشار الآفات ،أن تسويق الحمص بسعر منخفض (6102)قداحة بينت 
ىي أىم المعوقات التي واجيت المزارعين عند إنتاجيم وتسويقيم لمحصول  ،العاممةالأيدي 
 .  محافظة السويداءفي الحمص 

 مشكمة البحث
إلا أنيا  ،بالرغم من وجود مساحات واسعة مزروعة بمحصول الحمص في محافظة السويداء

في ظل انخفاض سعر البيع عمى  وخاصةً  ،كفاءتيا التسويقيةفي لا تزال تعاني من انخفاض 
كل  ،وذلك في ظل غياب تام لمخطط الزراعية والتسويقية ،بتكاليف الإنتاج باب المزرعة مقارنةً 

وتبعاً لما سبق تزداد الحاجة إلى تحسين كفاءة العممية  .ىذا أدى إلى ضعف الكفاءة التسويقية
العوامل التي تؤثر  ،وفيم ،رعين في تحديدإذ يفيد تحميل الكفاءة التسويقية لممزا ،التسويقية لمحمص
 في كفاءة التسويق.

 هأهدافأهمية البحث و 
 محافظـــةالحمـــص فـــي محصـــول  إنتـــاج ويقـتســـفـــي تحديـــد الآليـــة المثمــى لتــأتي أىميـــة البحـــث 

يجاد الحمول لمعوقات التسويق ،السويداء ولتحقيق ىذا اليدف لابـد مـن تحقيـق الأىـداف الفرعيّـة . وا 
 :التالية

 .بحثدراسة التكاليف الإنتاجية لمزارعي محصول الحمص في عينة ال -0
 .لبحثمحصول الحمص في عينة ا سوقيالتسويقية لم والكفاءة ،والتكاليف ،قنواتدراسة ال -6
 ونصيب المنتج من سعر المستيمك. ،دراسة مؤشرات الربحية -2

 هطرائقالبحث و مواد 
 :مصدريناعتمدت الدراسة في حصوليا عمى البيانات عمى 

ممثمة بشكل جيد  ،مزارع 999من خلال استمارة استبيان شممت عينة طبقية من  :الأول
 لممجتمع.

ومعامل الفرز جولات ميدانية عمى عدد من التجار و  ،من خلال استمارة استبيان :الثاني
 .والمصدرين لمحصول الحمص في محافظة السويداءتوضيب وال

 النتائج والمناقشة
 ،9919لعام  ىكتار 9914 بحثينة الالمساحة المزروعة بمحصول الحمص في عبمغ حجم 

وبمغ إنتاج  ،ىكتار 4.9بمتوسط  ،ىكتار .1 – 1 الحيازات الزراعية لممزارعين بين تراوحتو 
 61. – .96 وتراوحت كمية الإنتاج لممزارعين بين ،طن .18 بحثمزارعي الحمص في عينة ال
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كغ  81.نحو كما بمغ متوسط إنتاجية محصول الحمص في العينة  ،طن 160بمتوسط  ،طن
ستخدام نتاجية محصول الحمص ىو عدم اويعد السبب الرئيسي في انخفاض إ .يكتارلبا

 لى تدنيعمى الزراعة الشتوية لممحصول، بالإضافة إاعتمادىم المزارعين لمبذور المحسنة، و 
 اليطول المطري في منطقة الدراسة.

 :منطقة الدراسةمحصول الحمص في الإنتاجية لتكاليف الحساب  -أولً 
وذلك لأن  ،الاقتصاديةتعد تكاليف الإنتاج من الموضوعات الميمة والأساسية في الدراسات 

فت بنود تكاليف وقد صنّ  ،القرارات الإنتاجية تتوقف إلى حد كبير عمى مستوى التكاليف الإنتاجية
إلى تكاليف العمميات الزراعية  ،حسب وزارة الزراعة والإصلاح الزراعي ،محصول الحمص

 (.1يوضحو الجدول ) وىذا ما ،والمستمزمات الزراعية
 6106 – 6100 (. دراسة تكاليف محصول الحمص في منطقة الدراسة لموسم0الجدول )

 (%)الأىمية النسبية (ه/ل.س) تكمفةال البيان
 19.1 1049 الحراثة

 564 849 زراعةال
 968 149 العزق والتعشيب

 168 49. التسميد
 9.. 1999 المكافحة
 9.64 4199 الحصاد

 568 094 تعبئةالفرز و ال
 961 599 نقلال

 4.68 19094 مجموع العمميات الزراعية
 .146 999. قيمة البذور

 60. 149 قيمة السماد الكيماوي
 65. 49. قيمة مواد المكافحة
 .16 949 قيمة العبوات

 9569 5.49 مجموع قيمة مستمزمات الإنتاج
 168 50. % من مستمزمات الإنتاج(164) فائدة رأس المال
 561 110 % من العمميات والمستمزمات(4) نفقات نثرية

 1..1 9494 % من تكاليف الإنتاج(14) إيجار الأرض
 199.0 10998 إجمالي التكاليف الكمية

  81. وسطي المردود
  ..50 )التكاليف الكمية / وسطي المردود( تكمفة الكغ

 .9919 ،نتائج المسح الميداني اعتماداً عمىقبل الباحث  حسبت وحممت من: المصدر

كانت تكمفة  حيث ،التي أقيمت في الأردن Nanish(6111) وتتوافق النتائج مع دراسة 
زالة الأعشاب الضارة ،الأيدي العاممة المستخدمة في الحصاد دينار 159بمغتو  ،ىي الأكبر ،وا 

 ،دينار/ طن .4196والتي بمغت  ،% من التكاليف الكمية.916تونسبما وشكمت  ،أردني
ويعود عدم قدرة  .وىي النسبة الأعمى لمتكاليف الإنتاجية لمحصول الحمص في الأردن
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زالة الأعشاب ،المزارعين عمى استخدام الآلات في الحصاد لصغر الحيازات الزراعية التي  ،وا 
وذلك عند زراعة  ،فقدان قسم من المحصول نتيجة الحصاد الآليبالإضافة إلى  ،يمتمكونيا

 أصناف غير محسنة قابمة لمحصاد الآلي.
 :الدراسةالعوامل المؤثرة في كمية إنتاج الحمص في منطقة  -ثانياً 

المتعدد عمى العوامل المؤثرة عمى إنتاج محصول نحدار لإجراء تحميل الا spssتم استخدام برنامج 
وعدد ساعات  ،والآزوتي ،اتيوكمية السماد الفوسف ،ىي: السعر ختيار عدة عواملاوتم  ،الحمص
 ار المدخلات بطريقةختباوب .وعمر المزارع ،يةوالمساحة الكم ،وعدد الفلاحات ،وكمية البذار ،العمل

Stepwise  وعدم  ،لعدم معنوية ىذين المتغيرين ،وعمر المزارع ،الآزوتيتم حذف متغيري السماد
 وعدم حاجة المحصول إليو. ،ويعود ذلك لغنى المحصول بالآزوت ،تأثيرىما عمى كمية الإنتاج

 :وتم صياغة المعادلة الخطية التالية
 Y =  128.063+ 0.632x1 + 3.037x2 + 0.552x3 + 3.234x4 - 13.092x5   1.659x6 
 t   = 6.786 (2.923)

  ** (7.141)
** **

(4.426) (7.480)
** (6.114)

** (2.834)
** 

 F = (111.71)
 ** 

 : السعر.X1حيث ترمز 
:X2   كمية السماد الفوسفاتي. 
:X3   عدد ساعات العمل. 
:X4   كمية البذار. 
:X5   عدد الفلاحات. 
:X6   .المساحة الكمية 

R=  0.776 وقد بمغ معامل التحديد
نتاج الحمص في منطقة الدراسة من تغيرات إ% ..11أي أن  ،2

تبين من خلال  % تعود لمتغيرات أخرى لم يتضمنيا النموذج.9965و ،لة عنيا متغيرات النموذجمسؤو 
معنوي عمى  ىوو  ،كغ 695.كغ يزيد الإنتاج بمقدار 1بمقدار  اتيزيادة كمية السماد الفوسفتحميل أن النتيجة 
بيا من قبل وزارة الزراعة  ىالموصالكمية يعود إلى استخدام المزارعين كمية تقل عن  ىذاو  ،%1مستوى 

وبالنسبة لكمية البذار فزيادة كمية البذار  .وعدم إضافة كافة المزارعين لمسماد ،والإصلاح الزراعي
بعض ويعود ذلك إلى قيام  ،%1معنوي عمى مستوى  ىوو  ،كغ .69.بمقدار  تزيد الإنتاجكغ 1بمقدار

تقدر بالإضافة إلى إضافة كمية  ،ساو  وعدم نثره بشكل صحيح ومت ،المزارعين بوضع البذور بشكل يدوي
أن سعر  كما .لمزراعة الربيعية قوما فو كغ  49بيا ىي  سموحالممع العمم أن الكمية  ،كغ باليكتار 8.نحو ب

المحصول بمقدار ليرة سورية واحدة ن زيادة سعر حيث إ ،%1ي عمى مستوى المحصول كان لو أثر معنو 
كما أن زيادة عدد الفلاحات مرة إضافية تؤدي لزيادة  ،باليكتار كغ 9..96تؤدي لزيادة الإنتاج بمقدار 

فكمما زادت المساحة ىكتاراً  ،بينما أثرت المساحة الكمية سمباً عمى كمية الإنتاج ،باليكتار كغ 1.690الإنتاج 
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وزع جيد يؤدي إلى ت المساحة يادازد لأن وذلك ،كغ باليكتار 40..1الإنتاج بمقدار  لانخفاضواحداً تؤدي 
 .وجود مناطق غير قابمة لمزراعة يةاحتمالبالإضافة إلى  ،سبة الفاقدنازدياد و  ،المزارع

 حصول الحمص:زارعي مالتسويقية لم لقنواتا -اً لثثا
التنظيمات المترابطة التي تصل من نقطة المنشأ توصف قناة التسويق بأنيا عبارة عن سمسمة أعمال من 

 .(Kotler، 6112و (Armstrong لممنتج إلى المستيمك بغرض نقل المنتجات
ويفضل المنتجون البيع لمقطاع  ،نو يترك لقوى السوقإف ،ةلتسويق محصول الحمص في سوري أما بالنسبة

حيث أدى ذلك  ،(6112 ،)العيسى مما يحققونو في حال البيع لمقطاع العام أعمى اً الخاص بما أنيم يحققون ربح
 قنواتوىذه ال ،في محافظة السويداء ةتسويقي قناة 19ووصمت إلى  ،إلى تنوع القنوات التسويقية لمحصول الحمص

 .Tefera (6102) وذلك حسب دراسة  ،التسويقية في الجنوب الإثيوبي قنواتتتشابو مع ال
 اً رعامز  94حيث فضّل  ،اً مزارع 114المزارعين الذين قاموا بتسويق محصوليم بمغ عدد 

بمغت في السوق مباشرةً، لرغبتيم في الحصول عمى سعر أعمى.  اميم، وعدم بيعياصيتخزين مح
ن القنوات يبيّ  (9)والجدول  .طن 85. بحثالكمية المسوقة من محصول الحمص في عينة ال

 الحمص في محافظة السويداء.التسويقية المتبعة لتسويق 
 6106  لعاممنطقة الدراسة في  التسويقية المتبعة لتسويق الحمص لقنواتا .(6الجدول )

 % التكرار القنوات التسويقية لمحصول الحمص رقم
  *)أصحاب الحرف   مزارع   1  11.4 99 .مستيمك  )     
 1860 .. مستيمك    أصحاب الحرف    جامع المحاصيل   مزارع 9
 11.4 99 مفرقالو جممة  تجار شركات التصنيع   جامع المحاصيلمزارع  .
 165 .1 تاجر )مواد غذائية(    معمل الفرز  جامع المحاصيل  مزارع 5
 061 .1 مستيمك  تاجر مفرق   جامع المحاصيل  مزارع   4
 165 .1 تصدير خارجي  معمل الفرز    تاجر جممة     مزارع .
 11.4 99 مستيمك    تاجر مفرق     تاجر جممة  مزارع 1
 8 15 تصدير خارجي   شركات التصنيع   تاجر جممة  مزارع 8
 .6. 11 مستيمك     تاجر مفرق     مزارع 0
 5 1 تصدير    شركات التصنيع     مزارع   19
 .6. . تصدير   معمل الفرز   مزارع 11
 1.1 9 مصدر      مزارع 19

 19969 114 ميعدد المزارعين الذين قاموا بتسويق محاصيم

 .9919 ،المسح الميداني نتائجاعتماداً عمى حسبت وحممت : المصدر    
 
*
 أصحاب الحرف: أصحاب المطاعم والمحامص. 
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 :التي يخضع لها محصول الحمص ،والوظائف التسويقية ،العمميات -رابعاً 
 يخضع محصول الحمص لمعمميات التالية قبل تسويقو:    
 تي:لآل الحبوب لمتخمص من اغرب  : حيث ت  الفرز -0
 وأجراس.حبيبات التربة والحصى، الحبوب التالفة، مخمفات المحصول من عيدان     
من الروائح وخالية  ،ونظيفة ،وجافة ،ومتينة ،عبأ الحمص في أكياس سميمةوي   التعبئة: -6

 النايمون.  مأكانت مصنوعة من الخيش أ ومعقمة، سواءً   ،الغريبة
ن العفن بحيث تكون : من الضروري الحفاظ عمى الظروف الجافة لتجنب تكو  النقل -2

 جيدة التيوية.  عربات النقل 
 تي:لآفر ااط عند تخزين الحمص تو شتر  وي   التخزين:-2
 وضمان تيوية جيدة. ،الحرارة محدودة -
 الحماية من الآفات والفئران والحيوانات. -
 وذلك لسيولة التنظيف. ،أو ما شابييا ،أماكن مميدة بالخرسانة -
 .(9995 ،عيسى) ومفصولة جيداً عن بقية المحاصيل ،بعيدة بدرجة كافية عن الجدران -

 :منطقة الدراسةفي  التكاليف التسويقية لمحصول الحمص -اً خامس
 خلالالتكمفة التي تحدث نتيجة القيام بعدة أنشطة تسويقية  بأنياعرف التكمفة التسويقية ت  

 ،والتنزيل ،والتحميل ،التغميف وتكمفة التسويق تتضمن .نقل السمعة من المنتج إلى المستيمك
ورسوم  ،وتكمفة رأس المال ،والتصنيع ،وتكمفة التخزين ،وخسارة المنتج ،وتكاليف التوصيل

ويبيّن الجدول  .((Heltberg and Tarp, 2001والدفعات غير الرسمية  ،والعمولات ،السوق
( الأىمية النسبية لمكونات التكاليف التسويقية المترتبة عمى المزارع في حال تسويقو .رقم )

، ليآوالتي تتم عادةً بشكل  ،عممية الفرز والغربمة تقدر تكمفةحيث .9919لمحصولو لعام 
 ،وىي تشكل القسم الأكبر من التكاليف التسويقية في ىذا المسمك ،ليرة سورية /كيموغرام .1.7نحوب

ست ليرات سورية  نحووبمغ متوسط التكاليف التسويقية الكمية لممزارعين  .%9061وتشكل ما نسبتو 
في محافظة الحسكة ( 6100 ،جاسم)بينما بمغت التكاليف التسويقية في دراسة سابقة  ،لمكيموغرام

ليرة  94ليرات سورية إلى  1ويعود الاختلاف إلى ارتفاع سعر المازوت من  ،ل.س/ كغ 689. نحو
 وخاصةً تكاليف النقل والفرز. ،وبالتالي ارتفاع التكاليف ،سورية
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 في  زارعمالمترتبة عمى الالتكاليف التسويقية الأهمية النسبية لمكونات .(2جدول )ال
 6106 عامل منطقة الدراسة

 (%)الأىمية النسبية  (ل.س / كغ)التكمفة  البيان
 9061 1614 الفرز والغربمة

 569 9.94 التعبئة
 94 1.49 النقل
 569 9.94 العمولة

 .1.6 1.00 تحميل وتنزيل
 569 9694 الأكياس الفارغة
 .86 9.49 تكاليف التخزين

 569 9.94 تعقيم
 569 9.94 أخرىتكاليف 

 199.0 00.. الإجمالي
 .9919 ،نتائج المسح الميداني اعتماداً عمىحسبت وحممت : المصدر    
تأتي في المرتبة الأولى في التكاليف النقل ( نلاحظ أن عممية 5)رقم الجدول في 
 % من التكاليف التسويقية الكمية1061بنسبة و  ،كغ/ل.س 1649بتكمفة لممزارعين التسويقية 
التي  6102في عام  Tylerو Beyne وىذه النتائج تتوافق مع دراسة ،ل.س .16التي بمغت 

 ،النقلىي  تكاليف التسويقية لتاجر الجممةالكانت أىم  حيث ،ثيوبيأقيمت في الريف الإ
 %.168ثم التعبئة بنسبة  ،%9161ثم التحميل والتنزيل بنسبة  ،%11 نحو وشكمت

  المترتبة عمى تاجر الجممةالتكاليف التسويقية الأهمية النسبية لمكونات .(2جدول )ال
 6106لعام في منطقة الدراسة 

 (%)الأىمية النسبية  (ل.س / كغ)التكمفة  البيان
 1.69 1.00 الفرز والغربمة

 .6. 9649 التعبئة
 1061 1649 النقل
 .6. 9649 العمولة

 1.69 1.00 تحميل وتنزيل
 .6. 9694 الأكياس

 .6. 9.94 تكاليف التخزين
 0.0 9614 تعقيم

 1.69 1699 إيجار محل
 .6. 9694 رسوم وضرائب
 .16 9619 كيرباء وىاتف

 .6. 9649 أخرىتكاليف 
 199.0 16.9 الإجمالي

 .9919 ،نتائج المسح الميداني اعتماداً عمىحسبت وحممت : المصدر    
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في تعقيم المخزن قبل وضع  Pyrenoneالمزارعون مولدات الدخان أو ويستخدم 
 ( نلاحظ أن عممية الفرز والغربمة تأتي في المرتبة4في الجدول رقم )و . المحصول بداخمو

% من 9161بنسبة و  ،ل.س لمكغ 0..9بتكمفة  الأولى في التكاليف التسويقية لتاجر المفرق
 .التكاليف التسويقية الكمية

 مفرقتاجر الالمترتبة عمى  التكاليف التسويقيةلمكونات  الأهمية النسبية.(2جدول )ال
 6106عامفي منطقة الدراسة ل

 (%)الأىمية النسبية  (ل.س / كغ)التكمفة  البيان
 9161 0..9 الفرز والغربمة

 1968 1.00 التعبئة
 465 9649 النقل
 465 9649 العمولة

 465 9649 تحميل وتنزيل
 961 9694 الأكياس الفارغة
 465 9649 تكاليف التخزين

 961 9694 تعقيم
 1.69 1649 إيجار المحل
 961 9694 ضرائب ورسوم

 465 9649 كيرباء وماء وىاتف
 ..19 1.00 أخرىتكاليف 

 199.0 0694 الإجمالي

 .9919 ،نتائج المسح الميداني اعتماداً عمىحسبت وحممت : المصدر     
تكاليف الدعاية والإعلان  وبالنسبة لمتكاليف التسويقية لمعمل الفرز والتوضيب فقد أتت

ثم  ،% من التكاليف التسويقية الكمية94بنسبة و  ،ل.س لمكغ ...في المرتبة الأولى بتكمفة 
بمغت التكاليف ( 6100، جاسم)سابقة وفي دراسة %. 11.8بنسبة  فرز والغربمةعممية ال

منطقة ل.س في  15بينما وصمت إلى  ،ل.س .56التسويقية لمعمل الفرز في محافظة حمب 
إلى ارتفاع تكاليف ىذا الارتفاع عزى سبب وي   ،9919محافظة السويداء في عام في  الدراسة

 يوضح ذلك.( .والجدول رقم ) النقل والفرز والتعبئة وأجور العمال.
معمل الفرز المترتبة عمى التكاليف التسويقية الأهمية النسبية لمكونات .(2جدول )ال

 6106في منطقة الدراسة لعام  والتوضيب
 (%)الأىمية النسبية  (ل.س / كغ)التكمفة  البيان

 11.8 9649 الفرز والغربمة
 .6. 9.49 التعبئة
 1569 9.00 النقل
 .6. 9649 العمولة

 .6. 9649 تحميل وتنزيل
 .6. 9649 الأكياس الفارغة
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 .6. 9649 تكاليف التخزين
 .6. 9.49 تعقيم

 15.9 9.00 إيجار المحل
 .6. 9649 رسوم وضرائب
علان  94 649. دعاية وا 

 .6. 9649 أخرىتكاليف 
 199.0 15.00 الإجمالي

 .9919 ،نتائج المسح الميداني اعتماداً عمىحسبت وحممت : المصدر     
تأتي في المرتبة الأولى في  تكاليف الدعاية والترويجأن  (1)رقم  مخططال ويبين 

% من التكاليف 9464بنسبة  ،كغ/ل.س .بتكمفة  شركات التصنيعلالتكاليف التسويقية 
 .ل.س/كغ 9.64التي بمغت  التسويقية الكمية

 
 6106 عامل منطقة الدراسة(. التكاليف التسويقية لشركات التصنيع في 0المخطط )

تأتي في المرتبة الأولى في التكاليف  أجور الشحنأن  (1)الجدول رقم  يبينكما 
 % من التكاليف التسويقية الكمية.9.بنسبة و  ،كغ/ل.س 8بتكمفة  مصدرينالتسويقية لم

ويعود  ./كغل.س 94ووصوليا إلى ،تكاليف تصدير الكيموغرام من الحمص نلاحظ ارتفاعو 
 ،إلى التغير في سعر صرف الميرة السورية أمام الدولار الأمريكي ارتفاع ىذه التكاليفسبب 

 ارتفاع تكاليف النقل البري والبحري لممحصول. أىميا ،بالإضافة لعدد من العوامل
 
 
 

0

2

4

6

8

 (  كغ/س.ل)التكاليف التسويقية 
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 المترتبة التكاليف التسويقية الأهمية النسبية لمكونات .(.جدول )ال
 في منطقة الدراسة المصدرعمى 

 (%)الأىمية النسبية  ( ل.س / كغ ) التكمفة البيان
 0 9.94 الفرز والغربمة

 5 1.00 التعبئة
 1 1614 النقل
 9 9649 العمولة

 5 1.00 تحميل وتنزيل
 . 9614 الأكياس الفارغة
 9  9649 تكاليف التخزين

 1 9694 تعقيم
 8 9.00 إيجار المحل
 . 9..1 ضرائب ورسوم

 9 9649 كيرباء وماء وىاتف
 9. 8.00 والشحن الميناء أجور

 8 9.00 ضرائب ورسوم لمميناء
 8 9.00 دعاية وترويج

 5 1.00 أخرىتكاليف 
 199 94.00 الإجمالي

 .9919 ،حسبت وحممت اعتماداً عمى نتائج المسح الميداني المصدر:    
 :منطقة الدراسة لمحمص المسوق في ،والكفاءة التسويقية ،مؤشرات الربحية -سادساً 

مكون من المدخلات والمخرجات تعتمد عمى تقدير  بأنياالكفاءة التسويقية  تعرف
 المستيمك لمبضاعة وتكاليف المدخلات والتي تقدر بالأساس حسب بدائل القدرات الإنتاجية

Cramer) وJensen، 0936.) 
وذلك  ،%.816( ارتفاع الكفاءة التسويقية لتاجر الجممة حيث بمغت 8ويبين الجدول رقم )

 بسبب انخفاض تكمفة العمميات التسويقية المنفذة عند التسويق لتاجر الجممة.
 الكفاءة التسويقية من خلال العلاقة التالية:  وتحسب
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 جمالي التكاليف التسويقيةإ               
 (100×                                            ) -  100=الكفاءة التسويقية 

 جمالي التكاليف الكمية )الإنتاجية والتسويقية(إ                      
 

 منطقة الدراسةفي  التسويقية قنواتالكفاءة التسويقية في ال .(3جدول )ال

 التكمفة الكمية )الإنتاج والتسويق( البيان
 )ل.س/كغ(

 سعر المبيع
 )ل.س/كغ(

 صافيالربح ال
 )ل.س/كغ(

 تسويقالكفاءة 
(%) 

 ..88 4 19 4. تاجر الجممة
 5..8 0 11 8. تاجر المفرق
 89.0 19 89 19 معمل الفرز
 .196 .1 04 10 الشركات
 11.8 99 119 88 مصدر

 .9919 ،نتائج المسح الميداني اعتماداً عمىحسبت وحممت  المصدر:
وجد أن الكفاءة التسويقية لمتاجر ومعمل الفرز ( 6101،محمد)سابقة وفي دراسة 

ويعود ارتفاع الكفاءة  ،%19و، %1694.و، %08وشركات التصنيع قد بمغت عمى الترتيب 
 .في محافظة القنيطرة يقوم سوى بعمميتي النقل والتعبئة لأنو لا التسويقية لمتاجر

 المنتج من سعر المستهمك: نصيب -سابعاً 
باعتماد السعر المدفوع من قبل المستيمك لشراء محصول و  ،(0يتبين من الجدول رقم )

بينما  ،%8964حصموا عمى أعمى نصيب من تاجر الجممة حيث بمغ أن المنتجين  ،الحمص
ويتم حساب نصيب المنتجين من سعر المستيمك بقسمة  .المصدر% من سعر 4169بمغ 

 .X199متوسط السعر المزرعي لمكمية المباعة عمى سعر البيع 
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 منطقة الدراسةفي  لمحمص عر المستهمكسمن نصيب المنتج  .(9جدول )ال
  ةالمزرع سعر متوسط المسمك التسويقي

 )ل.س / كغ(
 متوسط سعر البيع
 )ل.س / كغ(

 (%) نصيب المنتجين

 89.0 19 48 تاجر الجممة
 .1.6 11 40 تاجر المفرق
 9..1 89 9. معمل الفرز
 569. 04 1. شركة التصنيع
 ..41 119 .. المصدر

 .9919 ،نتائج المسح الميداني اعتماداً عمىحسبت وحممت : المصدر
 الستنتاجات والتوصيات:

 الستنتاجات: -أولً 
 ..50ووصوليا إلى  ،ارتفاع تكاليف إنتاج محصول الحمص في محافظة السويداء -0

وذلك بسبب ارتفاع أسعار مستمزمات الإنتاج بشكل كبير في الآونة الأخيرة  ،ل.س/كغ
 وحصاد. ،وبذور ،ومواد مكافحة ،ونقل ،من حراثة

  لقياميـــا بالعديـــد مـــن العمميـــات التســـويقية  ،ارتفـــاع التكـــاليف التســـويقية لشـــركات التصـــنيع -6
 ،ســعر مــادة المــازوتوارتفاعيــا نــاتج عــن ارتفــاع  ،نقــل....( –تعبئــة  –)فــرز وتــدريج 

بالإضـــافة إلـــى ارتفـــاع أســـعار العبـــوات المســـتخدمة فـــي  ،وارتفـــاع أجـــور الأيـــدي العاممـــة
ـــثمن ،تعبئـــة المنـــتج ـــوات  ،بســـبب الاعتمـــاد عمـــى العبـــوات المســـتوردة مرتفعـــة ال لأن العب

 والأوقات المناسبة في ظل الظروف الراىنة. فرة بالكمياتاالمحمية غير متو 
 ،وذلك لارتفاع تكاليف الفرز والغربمة ،التسويقية لمعمل الفرز والتوضيب ارتفاع التكاليف-2

يجار المحل ،تكاليف الدعاية والإعلانو   .وا 
بسبب ارتفاع أجور  ،ل.س /كغ 94ووصوليا إلى  ،ارتفاع التكاليف التسويقية لممصدرين -2

 .بالإضافة إلى وجود رسوم وضرائب عمى الشحن ،البحريالشحن و  ،الشحن البري
 التوصيات: -ثانياً 
والعمل  ،بأسعار مقبولة ،دراسة توآلا ،اتوبذار  ،اتتوفير مستمزمات الإنتاج من جرّار -0

والعمل عمى  ،والجيد ،تختصر الوقت عمى تأمين حصّادات آلية من الدول المتقدمة
 توفير مادة المازوت لممزارعين.
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ترتبط بقاعدة معمومات دقيقة عن  ،عمى مستوى كل محافظة ،مةنظ  إنشاء أسواق ىال م   -6
 وتخرج من السوق. التي تدخل ،ونوعية محصول الحمص كميات

 ،وبالتالي تشجيع إقامة معامل لمفرز والتوضيب ،تشجيع التصدير من قبل القطاع العام -2
أو السماح باستيراد معدات  ،مثل تسييلات التصدير ،وتقديم التسييلات ليذه المعامل

 دون رسوم جمركية. ،توضيبالفرز و ال
بحيث تتضمن السعر الإداري المحدد  لمحصول الحمصمناسبة  سعرية اعتماد سياسة -2

والعمل عمى تخفيض أجور النقل  ،مضافاً إلييا ىامش الربح ،بالتكمفة الحقيقية للإنتاج
 .والمصدرين لكل من شركات التصنيع)الشحن( 
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 المراجع:
ماجستير بعنوان تسويق محصولي العدس والحمص (. رسالة 9911)جاسم، ابتسام  .1

 .تيما في الجميورية العربية السورية، حمب، سورية.اوتنمية صادر 
 ،مركز التطوير في الرياض ،(. دورة في التسويق الزراعي9995عيسى ) ،خميل بن سعد. 9

 السعودية.
الزراعة (. لمحة عن تجارة الحمص والعدس في سورية، وزارة .999العيسى، ياسر ) ..

 المركز الوطني لمسياسات الزراعية، دمشق، سورية. والإصلاح الزراعي،

(. رسالة ماجستير بعنوان الفجوة الإنتاجية والتقنية لدى مزارعي 9915، لما )قداحة. 5
 قتصاد بكمية الزراعة، دمشق، سورية.قسم الا الحمص في محافظة السويداء،
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