
 

  

  إشكاليات نظم بناء الإعلان التجاري
  :ملخص البحث 

مـن خـلال   ، ستيعابه على التكيفاأصبح إنسان اليوم يمطر بكم صوري يفوقُ قدرة 
، هتمام المتلقـي انتشار المكثف لإعلانات المدن والطرق الخارجية التي بدأت تأخذ حيزا من الا

بوصفها القوة المحركة للبيع ، ا المجاللذا فإن الإبداع في تصميمها يتطلب عقلية متفتحة في هذ
وفي بحثنا هذا نتناول إشكاليات نظم بناء الإعلان التجاري التي لا تقل شـأنا  ، وأداة من أدواته

فهي الأساس الـذي تحـرك فـي    ، شتغالها وتأثيراتها النفسية عن المبادئ الفنيةافي خطابها و
راها الباحث ميدانيا علـى الإعلانـات   ستطلاعية التي أجومن خلال الدراسة الا، ضوئه البحث

وجد الباحث أن هنـاك  ، العراقفي محافظة نينوى تصالات في لشركات الا) الفلكس(التجارية 
  :تتمثل بما يأتي إشكاليات في نظم بناء الإعلان التجاري

 تـوتر  من تسببه وما الإعلاني الفضاء في وإقحامها للأشكال البنائي التنظيم في قصور .١
 . لتنظيما في وغموض

 . الإعلان في واللوني الشكلي التناسب عملية في الإخلال .٢

 . الإعلانية للرسالة البصري التلقي وتسلسل لقراءة الموضوعية الوحدة ضعف .٣

ولغرض الوصول إلى النتائج المرجوة تحدد هدف البحث في وضع مرتكزات نظريـة  
  . وتطويرهاري ة لأغراض تطبيقية يمكن أن تسهم في بناء الإعلان التجيتصميم

طـار النظـري ليضـم    ومن أجل الوصول إلى الهدف وربطه بالعنوان جرى بناء الإ
الاعـلان  ، فيما تضمن المبحـث الثـاني  ، الأول تضمن نشأة الإعلان وتطوره، مباحث أربعة

من أساليب تنظـيم البنيـات المتنوعـة فـي      التنظيم الشكلي وعدداً، ومفهوم النظام، التجاري
أسلوب التنظيم البؤري والهرمي والخطـي والشـعاعي والتكميلـي    : ارية مثلالإعلانات التج

) L(والتبادلي مع الفضاء والمحوري والتنظيم على هيئة حرف  يوالتجميعي والشبكي والتربيع
والمتـداخل   والمتجانس والديناميكي غير المتسق والتنظيم النصفي العمودي والمتعامد رأسـياً 

الأسس البنائية للإعلان التجـاري كالتتـابع البصـري     بحث الثالثوالم. والتجزيئي المتناقص
والتناسب والتكرار والتأكيد والتوازن الشكلي والوحدة والتنوع والقيـاس والشـكل والفضـاء    

  .والوحدات الشكلية في الإعلان التجاري 
 ـ  اري وقـوانين نظريـة   وتناول المبحث الأخير الإدراك والتنظيم في الإعـلان التج

والوهم البصري وجمالية التنظيم الإعلاني كما تناول نظرية القيمـة  ) GESTALT(الجشتالت 
وحركـة مـا    الاقتصاديةوالنظرية السلوكية والنظرية الإجتماعية والنظرية الجمالية والنظرية 

  . بعد الحداثة في التصميم الاعلاني



 

  

وحددت الإجراءات ، مؤشرات أساسية ودعم ذلك بما تمخض عنه الإطار النظري من
ومثلت ، تباع المنهج الوصفي في التحليل للوصول إلى هدف البحثاالبحثية في الفصل الثالث ب

نتخبـت  اكذلك تطرقت الإجراءات إلى العينـات التـي   ، تحديد محاور التحليل باستمارةالأداة 
 ـ اًتصـميم ) ١٨(توخاها الباحث ذات علاقة بموضوع البحث لــ   لاعتبارات قصدياً  اًإعلاني

مـن مجتمـع   %) ٣٠(أي بنسبة  اًإعلاني اًتصميم) ٦٠(كس من مجتمع بحث كلي حدد بـ يفل
وكان للصدق والثبات دور أساسي فـي تثبيـت   ، وفق ضرورات سوغها الباحث، البحث الكلي

  :حال تحليل العينة للتوصل إلى نتائج عديدة في الفصل الرابع كان من أهمها
 اًأدى إلى فقدانها مرتكز، التجاريم مواضع الوحدات البانية للإعلان الضعف في تنظي .١

 .لقراءة تسلسل الرسالة الإعلانية وإضعاف علاقات الربط فيما بينها اًإبصاري

أدى إلى تراجـع فعاليتهـا   ، الإخلال في تناسب الوحدات البانية في الفضاء الإعلاني .٢
 .لاقة الجزء بالجزء والجزء بالكلوإضعاف ع

الأمر الذي أضعف الفاعليـة الوظيفيـة   ، قار المصمم لأهم أسس التصميم الإعلانيفتا .٣
 . لهدف المرجو في الإعلانات التجاريةوالتي تعتبر ا

  
  :ما يأتي الاستنتاجاتومن أهم 

كثر من منظومة في التصميم الإعلاني يؤدي إلـى تراجـع فاعليـة    أإن عملية إقحام  .١
نـافي طبيعـة تصـاميم    الـذي ي رهاق البصري لإالى ابصاري بما يؤدي التركيز الا

 .الإعلانات التجارية

  فيمـا   أو جزئياً يضفي التنوع بأنماط التكوينات الكتابية المتباينة بقيمها والمتراكبة كلياً .٢
 .وإثرائهاإلى إغناء الوحدة التصميمية ، المتماسة والمتجاورة بذات المحور، بينها

حداثة القدرة عل التوفيق بين المتناقضات ضمن يتيح مفهوم النظام في حركة ما بعد ال .٣
الوحدة الكلية والخروج بكلٍ فريد ومميز بجمعه الأجزاء المختلفة وتنظيم العمل الفنـي  

ليعد ذلك فتحاً جديداً في تشكيل الرؤى المستقبلية لبنيـة الأنظمـة عامـة    ككلٍ موحد 
  .والتصميم الإعلاني خاصةً

  
 
 


